HALKLA İLİŞKİLER

Kültür farklılığı ne olursa olsun, Rotaract kulüpleri kendi ülkelerinde ve tüm dünyada iletişim kurmaları ve mesajlarını iletmeleri gereken gruplara, kitlelere sahiptir. Kulüpler; Rotaract’ın ve onun faaliyetlerinin, toplum tarafından bilinmesini sağlamalı ve kulüp imajını yükseltecek olumlu adımlar atmalıdır. Bu, bütün kulüp üyelerinin ortak sorumluluğudur. 
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Etkili halkla ilişkiler, kulübün hizmet faaliyetlerinin kulüp bülteninde övgüyle duyurulmasından, kulübün bir projesinin haber olarak bir gazetede yer almasına kadar bir çok şekilde olabilir. Rotaract’ın olumlu bir biçimde algılanması; üye kazanma amacına yardımcı olabileceği gibi, hizmet faaliyetlerinin toplum tarafından finansal veya gönüllü olarak desteklenmesini sağlar.
Halkla ilişkiler, her Rotaract kulübüne başarı kapılarını açan bir anahtardır. Rotaract’ı ve Rotaract’ın yaptıklarını tanıtarak, kulübünüzün başarılarını başkaları ile paylaşarak toplumda Rotaract’ın imajına doğru ve olumlu katkıda bulunursunuz. Gelecekteki Rotaract kuşaklarını oluşturmak ve topluma örnek olmak adına, insanlar “Rotaract”dan haberdar edilmelidir.
Kitle iletişim araçları halkla ilişkilerin önemli bir öğesidir. Hızlı, bölgesel olma ve pek çok kişiye en kısa zamanda ulaşabilme özelliklerine sahiptir. Bir mesajı geliştirmek ve uygun bir şekilde iletmek bir halkla ilişkiler hareketidir. Yerel gazeteler, dergiler, televizyon programları ve diğer kitle iletişim araçları Rotaract’ın mesajını doğrudan halka iletme konusunda size yardımcı olur.
Kitle iletişim araçlarının yanısıra, halkla ilişkiler konusunda amacınıza ulaşabilmek için sponsorluğunuzu üstlenen Rotary Kulübe, iş piyasalarına, yerel devlet görevlilerine, diğer organizasyonlara ve kulübünüzün hizmetlerinden doğrudan etkilenen insanlara da başvurabilirsiniz.
Halkla ilişkiler etkinlikleri değişik kitlelere yöneltilmelidir ve kullanacağınız araçlar kitle özellikleri dikkate alınarak kullanılmalıdır. Örneğin, Rotaract’ı ve kulübünüzü tanıtmak adına dağıtacağınız broşürler dağıtılan kitleye göre farklılaştırılmalıdır.

Sorumluluklarınız

· Medya ile aktif olarak çalışacak bir Halkla İlişkiler Komitesi oluşturmak.

· Kulübün, medyanın olumlu yönde dikkatini çekecek proje ve faaliyetler yürütmesini sağlamak.

· Rotaract’ın misyon ve amaçlarını ortaya koyan başarılı hizmet projeleri ve diğer faaliyetlerinin tanıtımı için olanaklar aramak.

· Medya ile ilgili bir meslek sınıfına ait boş üyeliği doldurmak için çaba göstermek.

· Medya ile çalışırken kulübün sözcülüğünü yapmak.

· İş çevrelerini, yerel liderleri, gençleri ve diğer kuruluşları Rotaract’ın misyonu ve kulübün topluma hizmet çabaları hakkında düzenli olarak bilgilendirmek.

· Kulüp üyelerinin halkla ilişkiler konusundaki sorumluluklarını anlamalarını ve yerine getirmelerini sağlamak.

· Yerel medya temsilcileri ile ilişkileri geliştirmek.
Toplumun Rotaract’ı öğrenebilmesinin tek yolu, Rotaractların bilgilerini Rotaract olmayanlarla paylaşmak için bilinçli bir çaba göstermeleridir. Hem kulübün içinde, hem de kulüp dışındaki toplumda kulüp için olumlu bir imaj yaratılmalıdır. 
Kulüp içinde pozitif bir imajı,

· her kulüp üyesinin Rotaract’ın idealleri ve kulübün program ve faaliyetleri hakkında eksiksiz olarak bilgilendirilmesini sağlayarak;

· kulüp üyelerini, Rotaract’ın amaçlarını ve uygulamalarını daha ötelere götürmek için kişisel, iş ve mesleki ilişkilerinden yararlanma olanakları aramaya teşvik ederek

yaratabilirsiniz.

Kulübün ve Uluslararası Rotary’nin toplumdaki imajını ise halkla ilişkiler kampanyası ile biçimlendirebilirsiniz :
Uygulanabilir Etkinlik Örnekleri

· Rotary’nin misyon ve amaçlarını ortaya koyan başarılı hizmet projeleri ve diğer faaliyetlerini tanıtmak için olanaklar aramak. Bu, bir halkla ilişkiler görevlisi atamanın da nedenidir.

· Medya ile çalışırken kulübün sözcülüğünü yapmak.

· Bir gazeteciyi, çalıştığı medya kuruluşu ve mesleği hakkında kulüpte bir konuşma yapmak üzere davet etmek.
· Üniversiteleri, iş çevrelerini, yerel liderleri, gençleri ve diğer kuruluşları Rotaract’ın misyonu ve kulübün topluma hizmet çabaları hakkında düzenli olarak bilgilendirmek.
Nerden Başlamalı?
Herşeyden önce, bir çalışma takvimi yapın. Önceden kapsamlı bir plan yaparak gelecekte zorlukları önleyebilir ve son dakika hazırlıklarından kaçınabilirsiniz. Bu takvim üzerinde potansiyel olarak kulübünüzün haber değeri olabilecek etkinlikler yapacağı tarihleri işaretleyin. Haber değeri olan etkinlikleri düşünürken, medyaya ulaştırdığınız haberlerin sadece kulüp üyelerini değil, daha büyük bir toplumu ilgilendireceğinden emin olmanız gerekir.

Olaylar geliştikçe hedef medyayı belirleyin. Bunlar bölgenizin gazeteleri, yerel radyo istasyonları, eğitim ve sağlık gibi tek bir konuyu işleyen uzmanlık medyası, bölge radyo istasyonları, bölge televizyonlarıdır. Hedef medyayı seçtikten sonra her bir konu için konuya ilgi duyabilecek muhabirler, editörler veya haber müdürlerinin bir listesini çıkarın. Daha büyük gazete veya yayın istasyonlarının iş, toplum haberleri, etkinlikler takvimi, tıbbi haberler veya eğitim konularında uzmanlaşmış departman veya muhabirleri vardır. Bir iş muhabiri öğrenciler için kariyer günleri ile ilgilenirken, bir eğitim muhabiri değişim öğrencisi veya Rotary bursiyeri ile görüşme yapabilir.
	Halkla ilişkiler Komitesi Ne Yapar?

· İşe başlamadan önce hedef ve strateji belirler.

· Halkın Rotary ve Rotaract’ı nasıl algıladığını araştırır.

· Kulübünün başarılı çalışmalarını diğer kulüplerle paylaşmak için Bölge tarafından hazırlanan toplantılara ve/veya paylaşımı sağlayacak çalışmalara katılır.

· Medyayı başarılı projelerden haberdar eder.

· Kulüp Başkanı ve Yönetim Kurulu Üyeleriyle iletişim halindedir.

· Başkana ve kulübe projelerde destek olur, yaratıcı fikirler geliştirmeye çalışır.

· Bölge Halkla İlişkiler Komitesi ve Bölge Rotaract Temsilcisi ile iletişimde olur, gelişmelerden hem haberdar olur hem de haberdar eder.
· Medya bağlantılarına ait bir liste oluşturarak bunu düzenli olarak güncelleştirir.




Medyayı Çeken Öyküler

Hangi tip Rotaract etkinlik veya projeleri muhabirlerin ilgisini çeker? Ne tür projeler basın bülteni için uygun malzemedir? Yaşanmış deneyimler aşağıdaki öykülerin en etkin şekilde duyurulduğunu göstermiştir:

· Seçkin Gönüllüler

· Gelişmiş ve gelişmekte olan ülkelerdeki insanlarla etkileşim

· Gençlik Değişim, Rotary Bursiyerleri veya İş ve Meslek Sahipleri İnceleme Gezileri gibi Rotary Değişim Programcıları katılımcıları

· Rotaract hizmetlerinden yararlanan insanlara ilişkin toplum ilgisini çekecek öyküler

MEDYA İLE İLİŞKİ KURMAK
Öykünüzü kitle iletişim araçlarından birine ulaştırmanın çeşitli yolları vardır. Hangi yaklaşımı seçerseniz seçin, inandırıcı, ısrarcı ve dostça olun. Agresif davranışlardan kaçının.  Gazetecinin tercihi en iyi yöntemin hangisi olduğunu belirleyecektir.

Telefon: Medya genellikle posta yağmuruna tutulur. Pek çok medya mensubu, öykünüzün neden okuyucuları veya izleyicileri açısından ilginç olduğunu anlatan kısa (iki dakikadan az) bir telefon açıklamasını tercih eder. Medya mensupları, öykü ile ilgilenip ilgilenmediklerini veya kendilerine ek malzeme göndermenizi istediklerini hemen söylerler.

Posta: Postayı acil durumu olmayan öykülerin arka plan malzemelerini veya destekleyici bilgilerinizi içeren bir sayfalık mektupları göndermek için kullanın.

Faks: Faks, mesajınızı göndermek için pahalı olmayan bir yoldur ve malzemenizin muhabir tarafından alındığını bilirsiniz. Fakat sınırları vardır. Çoğu muhabirler istenmemiş faksları önemsemez. Faksı medya mensubu tarafından istenen dokümanları göndermek için kullanın.
Başvurulabilecek ipuçları: 

· Öykünüzün yayınlanmasını istediğiniz yayın kuruluşu veya TV haber programını tanımaya çalışın.

· Güncelleşmiş bir medya listesi bulundurun.

· Malzemelerinizi mümkün olduğunca kişiye özel hazırlayın.

· Medya ile sadece haber değeri olan öykü önerileriyle temas kurun.

· Medya mensubu ile kısa konuşun ve konuya bağlı kalın.

· Anlatacağınız öyküye bütün detaylarıyla hakim ve yöneltilebilecek her türlü soruya hazırlıklı olun.

· Temas kurduktan hemen sonra destekleyici malzemeler gönderin.

· Ulaşılabilir olun. Daha fazla bilgi almak veya bir noktanın doğruluğunu kontrol etmek için medya mensuplarının aradıklarında size ulaşılabilmelerini sağlayın.

· Medyaya bilgi gönderirken kulübünüzün üyelerini de haberdar edin.

· Hayır'ı yanıt olarak kabul edin.

TANIMLAR

1. Makale

Gazete ve dergiler Rotaract ile ilgili makalelerle ilgilenebilirler ancak zaman ve çalışan sınırlaması nedeniyle bu iş için bir muhabir tahsis etmeleri zor olabilir. Bu durumda önceden yazılmış bir makale iyi bir fikir olabilir.

· Makale editörünün yazdığınız makaleyi okumasını ve bunu yayınlamaya değer bulup bulmadığını bildirmesini rica eden kısa bir mektup yazın.

· Makale ile ilgili fotoğrafları da birlikte yollayın.

2. Fikir Yazısı

Fikir yazıları, pek çok gazetede genelde Başyazı sayfasının tam karşısında ön bölümün sonlarında yer alır. Fikir yazıları, topluluk üyelerinin belli bir konuda görüş bildirdikleri çok önemli bölümlerdir. 

3. Editöre Mektup


Editöre Mektup Köşesi  toplumu Rotaract’ın faaliyetleri ile ilgili bilgilendirmenin en etkin yoludur. 

4. Basın Duyurusu 

Basın duyurusu en yaygın halkla ilişkiler aracıdır. Gazeteler basın duyurularını yayınlamayı kabul ederler ve kimi zaman bunları aktarıldıkları şekilde yayımlarlar. Etkin basın duyurusunun iki temel öğesinden birisi uygun zamanda yayınlanması diğeri ise yerel bir bakış açısı yansıtmasıdır. Kulübünüzün duyurmak istediği bir şey varsa, basın duyurusunun Kim? Ne? Nerede, Ne zaman? Nasıl ve Niçin sorularının yanıtlarını içermesi gerekmektedir.
Yukarıda açıklanan “makale, fikir yazısı, editöre mektup ve basın bülteni” yayınlama ile ilgili ihtiyaç duyabileceğiniz bazı ipuçları aşağıda yer almaktadır:

· Editörün ismini ve bağlantı bilgilerini almak için gazete/dergi ile bağlantıya geçin. Bu bilgilerden bir kısmına Web sitesinden de ulaşabilirsiniz.

· Biçim ve biçemi hakkında bir fikir edinmek için bu rehberin son bölümünde yer alan, Editöre Mektup ve Basın Bülteni Örneğini  inceleyin.

· Sayfanın başına iletişim için kulüp üyelerinden birisinin adını yazın. İsmini yazdığınız üyenin  gelebilecek herhangi bir soru için ulaşılabilir olmasına özen gösterin.

· Yazınızı faksla ya da e-maille yolladıysanız bir gün, posta ile yolladıysanız 3-4 gün sonra editörü arayarak yazınızın ellerine geçip geçmediğini öğrenin. (Gazete/dergi editörlerini günün erken saatlerinde aramaya özen gösterin; saat 14:00’dan sonra aramaktan kaçının)

Etkin Basın Duyurusu Hazırlama:

Basın duyurusu halkla ilişkilerde kullanılan en önemli araçlardan birisidir. Basın duyurusu yazarken aşağıdaki soruları aklınızda tutun:
· Bu duyuru kimlerim ilgisini çekmeli? Neden?

· Bu olayı halka duyurma amacımız ne?

· Kitle iletişim aracı bu haberle neden ilgilenmeli?

· Kitle iletişim aracının aradığı ne?

· Bu hikaye güncel bir haber akımına uygun mu?

Duyurunuz açık ve objektif olmalıdır. Düşünceler alıntı olarak belirtilmelidir. Gerekli olmayan bilgiler dışlanmalıdır. Basın duyurusu bir veya iki sayfa ile sınırlı, bir veya iki ana nokta üzerinde odaklanmış olmalıdır.

Eğer duyurunuzu bir televizyon istasyonuna gönderiyorsanız, görsel ihtiyaçları düşünün. Sıradışı etkinlikler, ünlü ve popüler insanlar gibi görüntülerin yer aldığı türden, çekici görsel malzemeler sunmak yarar sağlayacaktır.

Bir basın duyurusunda başlık ve ilk cümle öykünüzün en önemli iki bölümüdür. Medya mensubunun dikkatini çekebilmek için bu bölümler olabildiğince cazip hale getirilmelidir. Basın duyurunuzda daima Rotaract'ın ne olduğunu tanımladığınızdan emin olmalısınız.

İlişki bilgisi:

Yazıyı gönderenin adını ve telefon numarasını sol üst köşeye yazın. Eğer basın duyurusu kolayca ulaşılabilecek ilişki bilgisine sahipse editör veya muhabirin haberi izlemesi daha kolay olacaktır.

Başlık—- Aktif fiiller kullanın. Kısa ve öz yazın, uzun ve bileşik cümlelerden kaçının.

İlk Paragraf(lar) –Kim? Ne? Nerede? Ne zaman? Niçin?

· Ne ve Kim (öykünüzün asıl odağı) 

· Öykünün gerekli unsuru olan faaliyet veya kişisi

· Nerede

· Faaliyetin yeri ve adresi

· Ne zaman

· Eğer bu bir olay veya ilgili kişiye ilişkin bir zaman süresi ise gün ve tarih

· Neden

· Bu olay veya kişinin neden önemli olduğu

Gelişme bölümü (yalnızca 2-3 paragraf) – Olayın tanımı

· Nasıl

· Etkinliğin nasıl olacağını ve kişinin olağanüstü birşeyi nasıl başardığını açıklayın. Bültenleri bir sayfa içinde tutmaya çalışın.

Sonuç – Sponsorlar ve gönüllüler: Kimler yer almakta?

Önemli Noktalar:
a. Yazdığınız her basın duyurusunda ‘Rotaract nedir?’ sorusuna yanıt veren bir ‘klişe’ eklemeyi unutmayın:  *Rotaract, öğrencilerin ve genç işadamlarının üyesi olduğu  kar amacı gütmeyen, siyasi kimliği olmayan gönüllü bir hizmet organizasyonudur. Tüm dünyada yaklaşık 176.000 üyesi bulunan 7.600 Rotaract Kulübü bulunmaktadır.
b. Web adresini ve ulusal ulaşım numaralarını mutlaka yazın.
c. Duyurunuzun başına iletişim kurulacak kişinin adını ve tarihi yazdığınızdan emin olun.

d. Duyurunuzu, basında ‘son’ anlamında kullanılan #### işareti ile bitirin.

e. Bazen bir resim binlerce sözcüğe bedeldir. Elinizde ilginç bir fotoğraf varsa basın duyurunuzla birlikte yollayın. Fotoğrafta yer alan herkesin ismini ve bu basın duyurusu ile nasıl bir bağlantıları olduğunu yazın.

5. Medya Kiti 

Bazı durumlarda medya mensupları basın bülteninden daha fazla bilgiye ihtiyaç duyarlar. Bir medya kiti, tercihen bir Rotaract işareti içeren, kulübünüz ve Rotaract'a ilişkin genel bilgilerin yanında etkinliğe uygun olarak düzenlenmiş malzemeleri taşıyan cepli bir dosyadır.

Medya kitinize konulacak malzemeler şunlar olmalıdır:
· Kulübünüzün etkinliklerini anlatan bir bilgi sayfası.

· Habere konu olmasını istediğiniz proje veya etkinlikle ilgili basın bülteni.

· Etkinlik ile ilgili kişilerin biyografileri ve fotoğrafları.

· Bir çalışma gündemi.

· İlgili diğer görsel malzemeler.
6. Fotoğraflar

Görüntü, gazeteciliğin gerekliliklerinden birisidir. Bazı gazete ve dergiler, dışardan gelen kimi fotoğrafları ve görüntüleri yayınlamayı kabul ederler. Hatta kimi zaman bir resim makalenizin yayınlanma ihtimalini arttırabilir bile. Fotoğraf çekerken yaratıcı olun. Hareket içeren fotoğraflar çekin, hikayenizi anlatın ve Rotaract’ın amacını nakledin.

· İş başında çekilmiş fotoğraflar – Toplulukta çalışan Rotaract üyeleri

· Bir hizmet projesi üzerinde ya da çocuklarla birlikte çekilen fotoğraflar

*Rotaract ya da Rotary ambleminin fotoğrafta yer almasına çalışın.

Fotoğraf kullanımı ile ilgili tavsiyeler:

· Fotoğraflar ve grafikler artık makalelerde ve basın duyurularında yer almaya başladığı için Makaleleriniz  ya da Basın Duyurularınızla birlikte fotoğraf yollayın.

· Editöre yazılan mektuplar ve fikir yazıları köşeleri genelde görsel öğelere yer vermediği için bu yazılarla ile birlikte fotoğraf yollamayın.

· Kitle iletişim araçlarında yayınlanacak fotoğrafları faksla yollamayın. Faksla yollanan fotoğraflarda çoğaltma sırasında kalite düşmektedir.

Rotaract üyelerinin çalışmaları sırasında çekilen fotoğraf örneklerine www.rotary.org/programs/rotaract/prtools/gallery.html adresinden ulaşabilirsiniz.

7. WEB Yoluyla Rotaract Tanıtımı

Günümüzde Internet vazgeçilmez bir araştırma ve iletişim aracı olmuştur. E-posta, küresel iletişim için hızlı, ucuz ve güvenilir bir ortam yaratmaktadır. Web ve on-line hizmetler tüm dünyada hızlı, hedefe yönelik ve etkileşimci iletişim ve hemen hemen her türlü bilgiye hızla erişim sağlamaktadır. 

İyi tasarlanmış bir Web sitesi, kulüp üyelerinin birbirleri ile ilişkilerini sürdürmesi, dışarıdaki kitlelere Rotaract Projelerini tanıtmak, daha büyük toplumsal köprüler kurmak ve halkla ilişkilerin erişim çabaları için mükemmel bir yoldur. Bu, Rotaract kulübünüzü tüm dünya ile paylaşmanın bir yoludur.













Rotaract’ın online ev adresi www.rotaract.org ‘dur. Uluslararası Rotary’nin ana sayfası www.rotary.org, bağlanacak web sayfaları, yükleyecek dosyalar, ya da kendi Web sitenize eklemek istediğiniz haberler için bakılacak ilk yerdir.

Sayfa boyutları, baskı maliyetleri veya basım için son tarih gibi kısıtlamalarla sınırlı olmadığınız için neredeyse istediğiniz tüm metin ve fotoğrafları yayınlayabilirsiniz.

Kulübünüzün yapılacak toplantı programını açıklayan tek sayfalık ana sayfanızı yayınlamak yerine, Web sayfanızı gelecekteki projeler, insani çabalar, üstün başarılar elde eden üyeler, ziyarete gelen bursiyer veya mesleki inceleme gruplarına ilişkin ve toplumunuzdaki yararlı Web sitelerine bağlantı yapan geçerli bilgiler koyun.

WEB Yoluyla Halka İlişkiler İçin Tavsiyeler:

1- Sitenizin dikkat çekici, kolay ulaşılabilir ve kolay kullanılabilir olmasına dikkat edin.  Ciddi bir site oluşturabilir, önemli konular üzerinde durabilirsiniz. Aynı zamanda sitenize kişilik ve biraz da eğlence katabilirsiniz. Bu okuyucularınızı gülümsetmenize yardımcı olacaktır. 

2- Temel bilgilerin HTML dışındaki diğer formatlarda da hazırlanmasına özen gösteren. Microsoft Word iyi bir seçim olacaktır. Basın bildirilerinizi ve diğer belgelerinizi kolay yüklenebilir şekilde düzenlemeniz size halkla ilişkiler konusunda artı puan kazandıracaktır.

3- Video sunumu söz konusu ise bunun AVI diye adlandırılan standart formatta sunulmasına özen gösterin.

4- Verilerin düzenlenmesini okuyucularınız içi kolaylaştırmak istiyorsanız daha düşük bant genişliği ve daha küçük dosyalar tercih edin. Grafiklerin küçük ve basit olmasına dikkat edin.
5- Web sitenizi taleplere e-mail ile, interaktif formlarda ve chat formatında  yanıt vermek üzere kullanın.

6- En kısa sürede mümkün olduğunca çok İnternet arama servisinin listesinde yer alın.

7- Fotoğraflar, okuyucunun bir Web sitesine ilgi duymasını sağlayabilir. Gerçekleştirilen faaliyetlerin fotoğraflarının yollanması son dönemlerde oldukça revaçta; özellikle de fotoğraflar faaliyetten hemen sonra yollanırsa.

Hakla İlişkiler Sorumlusunun İnternetten Ulaşabileceği Kaynaklar:

· ‘Kulübünüzün Sayfasının Oluşturulmasında ve İnternette Yer Almasında İzlenecek Yollar’ (www.district5110.org/area8/guide.htm) bölümünde kendi Web sitenizi oluştururken gereksinim duyacağınız bilgileri içermektedir.

· http://www.rotary.org/newsroom/downloadcenter/support/publicrelations.html adresinden editöre mektup örneği, uluslar arası halkla ilişkiler ödülü başvuru formu, bülten örnekleri, basında yeralan proje ve duyuru örnekleri, Rotary ve Rotaract tanıtım sunumu gibi halkla ilişkilerle ilgili bilgi ve belgelere ulaşabilir, kendi arşivinize ekleyebilirsiniz.
· www.rotary.org/newsandinfo/presscenter/index.html adresinden fon bilgilerine, öncelikli istatistiklere, logolara, tenaya göre materyallere ve fotoğraflara ulaşmak mümkündür.
· http://www.rotary.org/programs/awards/club/public.html adresinden uluslar arası halkla ilişkiler ödül başvuru formlarına ulaşabilirsiniz.
· UluslararasıRotaractKulübüAmblemi www.rotary.org/newsandinfo/downloadcenter/graphics/emblem sitesinde uluslar arası Rotaract kulübü resmi ambleminin değişik versiyonlarını bulmak mümkündür.

· http://www.rotary.org/training/elearning/public_relations_files/frame.htm adresinden halkla ilişkiler ile ilgili bilgi edinebilirsiniz.
· www.rotary.org/newsandinfo/downloadcenter/pdfs/547en99.pdf adresinde Uluslararası Rotaract Kulübünün Görsel Kimlik Biçem Kılavuzunda logoların kullanımı ve diğer Uluslararası Rotaract Kulübü prensiplerini bulabilirsiniz.
Medya ile Görüşme Yapmak

Bülten, mektup veya telefonla aramanız sonucunda, medya mensubunda görüşme isteği uyandırdığınızı ve randevu talebi geldiğini düşünün... Öykünüzü olası en iyi şekilde nasıl sunacaksınız? İşte size bazı ipuçları:

· Kulübünüz ve Rotaract örgütü adına konuştuğunuzu aklınızdan çıkarmayın. Gerçeklerin üzerinde yoğunlaşın ve kişisel düşünceleri tartışmaktan kaçının.

· Medya mensuplarını bekletmeden, ama doğru ve iyi düşünülmüş yanıtlar verebilmek için gerekli  olan zamanı ayırın.
· Görüşmeye hazırlıklı gidin.

· Konuşacagınız konuların çerçevesini önceden belirleyin.

· Ek bilgiye ihtiyaç olduğunda sizinle temas kurabileceği telefon numaranızın medya mensubunda olmasını sağlayın.

· Anlasılabilir ve açık olun. Gerçekleri basit ve doğrudan sunun.

· Teknik ve Rotaract terminolojiden kaçının.

· Hedef kitlenizi unutmayın. Yazıyı okuyan veya yayını izleyen insanların ilgisini çekecek açıklamalar yapın.

· Eğer medya mensubu olumsuz bir soru sorarsa, dürüstçe cevaplayın ve konuşmayı yeniden olumlu zemine çekmeye çalışın.

Hakla İlişkiler Çalışmalarını İyileştirmenin Diğer Yolları:

· Rotaract Amblemi, Rotaract’ın en tanınan sembolü olmalıdır. Rotaract aktivitelerinin fotoğrafını çekerken veya video bant kayıt yaparken Rotaract ambleminin görünebilir olmasına çalışın.

· Toplum Hizmet Duyuruları: Rotaract gibi toplum örgütlerinin kısa duyuru ve mesajları bazen medya  kuruluşları tarafından ücretsiz olarak yayınlanır. 

· Rotaract Kulübünüzün Halkla İlişkiler Komitesi, her türlü halkla ilişkiler çalışması yürütmek için Rotary International’ın çok zengin kaynaklarından yararlanabilir.

· Güncel Rotary-Rotaract bilgileri için www.rotary.org ve www.rotaract.org web sitelerini ziyaret edin. 
· Bölge Rotaract Temsilciliğinizin Halkla İlişkiler Komitesi ile ilişki kurun ve bilgi alışverişinde bulunun.

· Uluslararası günleri, ilgili bölgelerdeki Rotaract çalışmalarını ortaya çıkarmak için kullanın.
BAZI İPUÇLARI:

1-Topluluklara hitab eden aktiviteleri, medya yoluyla duyurunuz: Bölgesel problemlere parmak basan projeler toplulukların daha çok dikkatini çeker. Rotaractlara kendileriyle ilgili bilgilendirici mektuplar yazıp editörlere göndermeleri için hatırlatma yapınız.

2-Web sitenizi geliştiriniz ve kullanılması için duyuru yapınız: Aktivite ve afişlerde web siteniz bulunsun. Bölgenin web sitesinde projelerinizi duyurup, paylaşın.

3-Ünlülerin sizlerle beraber olmasını , sizleri anmasını sağlayın: Ünlüleri aktivitelere davet et ve sizden bahsetmelerini sağla.

4-Rotary-Rotaract olanaklarından faydalananlara konuşma fırsatı veriniz: Bu kişilerin basında konuşmasını teşvik edin.

5-Üyelerin veya üye olmayan başka meslek sahibi insanların sizlerin aktivitelerine nasıl katıldıklarını kendi iş ve alan dergilerinde yayınlatın: Bir banka müdürü aktivitenizde rol oynamışsa bankacılık dergilerinde haber olmasına çalışın. 

6-Afişlerinizi kütüphane, banka gibi yerlere asın: RI web sayfasından bu tip mataryellere ulaşabilirsiniz.

7-Projeler kameraya çekilip kısaltılarak medyaya sunulabilinir.

8-Rotary ve Rotaract’ın gençlerle ve gençler için çalıştığını duyurun: Medya gençlerle ilgilenir, Rtc ve Int projeleri dikkatini çeker.

9-Rotaractların toplum içinde konuşmaları için olanak arayın: Bazı okullarda tanıtıcı konuşmalar yapabilirsiniz.

10-Yerel basınla konuşun: Görüşme ayarlamaya çalışın ve Rotaractla ilgili bilgi verin. Ropörtaj yapın, aktivitelerinizi duyurun.
ULUSLARARASI ROTARY HALKLA İLİŞKİLER ÖDÜLÜ

Bu ödül, Rotary’i medyaya tanıtan veya “halkla ilişkiler” konusunda kayda değer çaba sarfeden kulüplere verilir.

*Rotaract ve Interactlar da başvurabilirler.

*Her bölge bu ödüle sadece 1 aday gösterebilir.

Bölge Halkla İlişkiler Komitesi , aday başvuruların arasından en başarılıyı seçmekte rol oynar. Ödül kriterlerini diğer bölgelerde de duyurmak için çalışır.

Kriterler:

Kulüpler sadece bir proje, olay veya kampanya ile katılabilir.(Rotary-Rotaract imajını güçlendirecek bir proje olmalıdır) Kulüpler şu sonuçlardan birini veya bazılarını kanıt olarak göstermelidirler:

· Medyada yayınlanmalı

· Rotary aktiviteleri için topluluk desteğini artırmalı

· Halk tanımalı

· Üye çoğaltmalı

*Halkla İlişkiler çalışmaları Rotaryen veya Rotaract olmayanlara yönelmeli.

*Gazete kupürleri, yayınlanmış fotoğraflar, broşur, poster, el ilanları, üyelik kayıtları, radyo-tv kayıtları... bu ödüle başvuruda kullanılacak malzemelerin arasındadır.

*Başvurular 15 Mart’a kadar bölgeye, oradan da 15 Mayıs’a kadar Uluslararası Rotary’e yapılmalıdır.

*Başvuru bütün materyaller gönderilerek yapılır. Kazanan kulübe Uluslararası Rotary Başkanı imzalı sertifika gelir. Bu sertifikayı Guvernör kulübe sunar ve ödüllü projenin bölge çapında duyurulmasını sağlar.
* http://www.rotary.org/programs/awards/club/public.html adresinden uluslar arası halkla ilişkiler ödül başvuru formlarına ulaşabilirsiniz.
“Halkla İlişkiler, toplumun bir kişi, şirket veya kuruma karşı anlayış ve 


       iyi niyet   sahibi olmasını sağlamaktır”








“Etkili halkla ilişkiler kampanyaları tesadüfen oluşmaz; bunlar zaman, çaba ve planlamayı gerektirir. Her Rotaract yılının başında bir strateji belirlemek ve geliştirmek halkla ilişkilerden sorumlu Rotaract yönetim kurulu üyesinin görevidir.”





Bir grup insanın fotoğraf makinesine bakarken çekilmiş bir fotoğrafındansa hareketin yer aldığı bir fotoğraf çok daha ilgi çekici olacaktır.








Web sitenizde kulübünüzün tüm projelerinin ve etkinliklerinin ayrıntılı bilgilerini verin.





“Kulübünüz ve Rotaract adına konuştuğunuzu aklınızdan çıkarmayın. Gerçeklerin üzerinde yoğunlaşın ve kişisel düşünceleri tartışmaktan kaçının.”








